
INFO-FICHE L’ART A L’AFFICHE

Musé� d�s B�aux-Arts – S�rvic� cultur�l – Info-fich� - 03/09/26

Catégori� d� visit� : Approfondir un thèm�
Public : Lycé� �t �ns�ign�m�nt supéri�ur
Duré� : 1h30

Int�ntions / obj�ctifs :
Compr�ndr� l�s imag�s qui nous �ntour�nt, découvrir
comm�nt c�rtain�s œuvr�s d’artist�s p�uv�nt inspir�r l�s
publicitair�s �t l�s méti�rs d� la communication.
C�tt� visit� p�ut nourrir aussi la futur� pratiqu�
prof�ssionn�ll� d�s élèv�s, notamm�nt dans l�s domain�s
d� la communication, d� la publicité �t d� la création.

Pré-r�quis :
Pr�mièr�s notions d’analys� d� l’imag�, savoir id�ntifi�r c�
qu� l’on voit. Réfléchir au m�ssag�, à l’�ff�t r�ch�rché �t au
public visé.
Notions élém�ntair�s d� communication visu�ll� : cibl�,
m�ssag�, int�ntion, support. Év�ntu�ll�m�nt, avoir déjà
analysé un� affich� ou un� campagn� publicitair� �n
class�.

Médiation :
Échang� à partir d�s œuvr�s, int�rrog�r l� r�gard d�s
élèv�s avant d’�ntam�r l� discours d� médiation

Choix d’œuvr�s à titr� indicatif :
Antoin� Bourd�ll�, Heraklès et les oiseaux du lac de
Stymphale / Portes du temple de Médamoud, v�rs 221 –
205 avt J.-C / Mercure, I�r siècl� avant J-C /
Victoire ailée, III, II� siècl� avant J-C / Franc�sco
Bassano, Le siège de Naples par Charles VI / Nicolas
R�ini�r, Jeune femme à sa toilette v�rs 1630 /
Gauguin, Nave Nave Mahana, 1896
Pist�s év�ntu�ll�s avant la visit� / après la visit� :
R�ch�rch�r d�s publicités faisant référ�nc� à l'histoir� d�
l'art : r�pris� d'un� œuvr� célèbr�, détourn�m�nt, citation
ou réint�rprétation.
Cré�r un� affich� ou un visu�l publicitair� à partir d'un�
œuvr� découv�rt� p�ndant la visit�, �n r�pr�nant sa
composition, s�s coul�urs, un p�rsonnag�, un� attitud�
ou un symbol�.


